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V posledních letech se výrazně zvýšil vliv digitálních médií ve 
sportu. Rapidně stoupá dosah a počet konzumentů digitálních 
obsahů
Evoluce: 
Athény – první digitální OH
Londýn – první opravdu digitální OH
Rio de Janeiro – první „sociální“ OH
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Budoucnost?
• Aktuálně je nejdůležitějším elementem digitálního prostředí 

video. Bude tomu i nadále (hlavně livestreamy), ale už nyní 
vznikají nové obsahy, které se v budoucnu rozvinou – GIFy, 
infografiky, atd.
• Budoucnost vidí Aditya Aditya v „backstage“ záběrech. Dříve 

bylo nemyslitelné používat záběry ze zákulisí, nyní už patří často 
tato podmínka do smlouvy s vysílatelem, že musí tyto obrázky 
přinášet


